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ZASADY: 

• Praca powinna zostać wysłana przed ostatecznym terminem, tj. przed 10.11.2023 r.  



 

• Prace, które nie będą spełniać wytycznych, będą odsyłane do poprawy. Poprawa prac 

powinna nastąpić bez zwłoki, tj. maksymalnie w ciągu 2 dni. 

 

• Osoby piszące referaty proszone są o przesłanie wypełnionej klauzuli RODO. 

 
 
 

 


